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"Méli byste pozorné sledovat, kam vas vede
vase srdce, a pak situto cestu zvolit a vénovat
ji veSkerou svoji silu.”

U chasidské réeni

Umeéni rozjezdu podnikani je usilovat o to, abyste mohli vyuzit vasich
znalosti, nadSeni a energie pro vytvoreni néeho uzasného, aniz byste
se utopili v mofi teorii a zbyteénych detailli. Podstatou podnikani je
c¢innost, a ne jenom uceni se tomu, jak na to. Toto si musite
uvédomovat jiz v zaCatcich vaseho podnikani.

1. Vytvorte néco smysluplného

2. Dejte se do prace

3. Uméni prezentovat
podnikatelskou myslenku

- J

V realném Zivoté neni "podnikatel" Zadna pracovni pozice. Je to stav mysli lidi, ktefi
chtéji zménit budoucnost a vétSinou patfi do nékteré z téchto kategorii:

- Mladi lidé, ktefi ve svych garazich a obyvacich tvofi néjakou prevratnou firmu.

- Opovazlivci ze zavedenych firem, ktefi se snazi dostat na trh nové produkty a sluzby.
- NadSenci, ktefi rozjizdi Skoly, nadace a neziskovky.

Zakladem jejich uspéchu je prezit fazi, kdy se vSichni snazi o racionalni uvazovani,
dodrzovani zakladnich principt véetné zvladnuti detailni predpovédi o prlizkumu trhu a
vSezahrnujici analyzy konkurence.

Pred zpracovanim podnikatelského planu vyrobte sviij prototyp
nebo polozte zaklady své sluzby.




Vytvoite néco smyslupiného

Pravda je takova, Ze ¢lovék nikdy nevi, jestli dokaze byt podnikatel, dokud se
jim nestane. Zasadni otazka, kterou byste si méli poloZit pfed rozjezdem
podnikatelské Cinnosti je tato:

[ "Chci vytvorit néco, co ma smysl|!"

Mezi vyznamy slova "smys|" nalezneme:
- uCinit svét lepSim,

- zlepSit kvalitu zivota,

- napravit néjakou hroznou kfivdu,

- predejit zaniku néceho skvélého.
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Zamyslete se, co vlastné chcete dodavat svym zakaznikim.
Sepsanim poslani vasi budouci firmy ve formé
podnikatelského planu je jednim z prvnich kroku, které by
podnikatel mél provést. Ve firemnich poslanich Ize nalézt
velkou silu a emocionalitu, napf.:

- Poctivy sportovni vykon. (Nike)

- Zabava pro celou rodinu. (Disney)

- Myslet. (IBM)

- Pomoc pfirodé a spole¢nosti. (Jesenicti vCelafici)
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Dejte se do prace

v v v

nezbohatl jen diky planovani toho, kde najde svij |
poklad. VZdy byste méli prodavat a ne rozjimatnad |
prodejnimi strategiemi. Nebojte se trapasu, necekejte,

az vytvorite perfektni
produkt nebo sluzbu.
Nezalezi na tom, jak
skvély zacatek budete
mit, ale na tom,

k jakému konci to
dotahnete. Nepfitelem
rozjezdu podnikani je
rozjimani o ném.
Vyuzivejte principy
rozjizdéni:

K

Nedrzte se pfri zdi:
Hledte daleko dopfredu a dejte si za cil néco velkolepého.

Najdéte par spriznénych dusi:
Uspésné firmy vznikaji a nachazeji uspéch diky alesporn dvéma, ¢asto i
vice spfiznénym dusi. Chce to tym schopnych lidi.

Nadchnéte a vytocte lidi:
Vasim cilem je vybudit vasen.
Vzbudit zajem.

Vytvorte néco odliSného:

Sam to chci.

MUj zaméstnavatel to nedokaze nebo nechce délat. rr}

Jasng, Ze to jde, kruci. vad

Urcité existuje lepsi zpuisob. _x ‘ \
-

Vyuzivejte prototypu pro priizkum trhu:
Vyrobte prototyp a zaCnéte ho rychle vylepSovat. a‘ Ct




Umeéni prezentovat podnikatelskou myslenku

Smyslem prezentace napadu je vyvolat zajem.
Principem prezentace je rychle rozjet svoje
vystoupeni, vysvétlit co chcete délat, neztratit se
v detailech, vnimat reakce z publika. Dobra
prezentace myslenky vybudi posluchace k tomu,
aby kladli otazky.

Vymacknéte se uz v prvni minuteé.

| Zakladem skvélé prezentace je analyza:

Co vas podnik bude délat.

Co na nasi podnikatelské myslence je zajimaveé.

Zakladni informace o nasi spole¢nosti.
TOP management.
Obchodni model.

Udernost a smysluplnost.




